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Uber die MBI Martin Briickner Infosource GmbH & Co.KG

Anfang Dezember 2013 ist der Bereich ,Dow Jones Energy & Commodities™
an die MBI Martin Briickner Infosource GmbH & Co. KG iibergegangen. Mit
dem Ubernehmenden Medienunternehmen und seinem Inhaber verbindet
Dow Jones seit Jahren eine enge und vertrauensvolle Geschdftsbeziehung.
Inhalilich hat sich nichts gedndert: Die Redaktion wird weiterhin fundiert
und unabhdngig Gber die spannenden Entwicklungen an den Energie-,
Rohstoff- und Beschaffungsmdrkten berichten, unsere Research-Abteilung
wird wie gewohnt Preisprognosen und Analysen erstellen. Die
Fachpublikationen von MBI stiitzen sich neben umfangreicher
Eigenberichterstattung u.a. auch weiterhin auf Nachrichten von Dow Jones.
Zu unserer umfangreichen Palette professioneller Dienstleistungen gehdren
neben hochaktuellen Nachrichten:
* Fachpublikationen und Online-Informationsplatiformen - Branchen-News
gezielt und aktuell
* Anzeigenverkauf — Erreichen Sie die Top-Entscheider der Wirtschaft!
* Konferenzen und Seminare - Aktuelle Themen und hochkaréitige Redner




Redaktionelles Profil

MBI ist der kompetente Partner, wenn es um Nachrichten,
Preisinformationen, Analysen und Marktentwicklungen fiir den deutschen
Beschaffungsmarkt geht. Die Fachpublikation Einkdufer im Markt zeigt
neue Wege fiir die Beschaffungspraxis auf und liefert wichtige Markt- und
Preisinformationen sowie niitzliche Tipps fiir das tégliche Einkaufsgeschft.
Die Berichterstattung wird durch Interviews mit Einkdufern und
Einkaufsexperten, zahlreichen Charts und Grafiken sowie durch
weiterflinrende Kontakte flr den aktiven Wissensaustausch ergdnzt.

Im Fokus der Berichterstattung stehen

= RegelméBige Informationen zum Kunststoffmarkt

= Marktpreise zu Propylen, Ethylen, Flach- und Langstahl, Stahlproduktionskosten, NE-Metalle, Kautschuk und Energie

= Ausflihrliche Analysen und Preisprognosen zu Stahl und NE-Metallen

= Hintergrundberichte, Interviews mit Marktexperten, Unternehmensmeldungen, Best-Practice-Beispiele

= Risikomanagement: Versorgungs- und Preisrisiken, Compliance, Produkthaftung

= Einkaufsmethoden: Lieferantfenmanagement, Kosten- und Wertanalyse, Verhandlungsstrategien, Beschaffungsmarktanalyse
= Recht: Deutsches und internationales Kaufrecht, Umwelirecht, aktuelle Rechisprechung

» Neue Werkstoffe und Materialien

= Personal und Qualifikation im Einkauf

Auflage & Verbreitung

= Verbreitete Auflage: ca. 1.700 Abonnenten

= Sprache: Deutsch

= Versandart: E-Mail (PDF), Online

= Abonnement: Mindestlaufzeit von 12 Monaten

= Abonnementspreis jahrlich: 468,- Euro zzgl. MwSt.




Leserschaft / Zielgruppe

Leserzielgruppe

= Geschdftsfihrer und Inhaber mittelstndischer Unternehmen
» Fach- und Fuihrungskréfte aus Vertrieb, Einkauf, Marketing und Produktion

= Exportleiter und strategische Entwickler, Controller
= deutschsprachige Einkaufsmanager unterschiedlicher Branchen mit Schwerpunkt auf der produzierenden Industrie

= Beratungs- und Dienstleistungsunternehmen

Branchen — und Leserstruktur

Verteilung auf Branchen Verteilung auf Funktionen

I 46 % Industrie aligemein (| 49 % Direkter Einkauf
_ 22 % Dienstleistung allgemein _ 19 % Indirekter Einkauf
[ 19 % Handwerk _ 12 % Controlling

(| 9 % Sonstige _ 10 % Sonstige

- 5% Planung

- 3 % GeszchaftsfiUhrung/ Bereichsleitung
- 2% Beratung

Il 2% Beratung




Anzeigenpakete

Nutzen Sie die Moglichkeit unsere Anzeigenpakete fir lhren Werbeerfolg zu nutzen!

Standard Paket Einkdufer im Markt

4 x 1/1 Anzeigen
4 x 1/2 Anzeigen
4 x 1/3 Anzeigen

1.300,- EUR
1.100,- EUR
900,- EUR

Premium Paket Einkdufer im Markt

7 x 1/1 Anzeigen 1.700,- EUR
7 x 1/2 Anzeigen 1.400,- EUR
7 x 1/3 Anzeigen 1.200,- EUR

PDF-Beilagen

Unternehmensprofil

Variante 1 mit Bild und max. 800
Zeichen, 174 x 108mm

Variante 2 ohne Bild und max. 1.050
Zeichen, 174 x 108mm

900,- EUR

900,- EUR

900,- EUR

Stellenanzeige

1/1 Seite 500,- EUR
1/2 Seite 400,- EUR
1/3 Seite 250,- EUR

Alle Preise zzgl. MwSt.




Anzeigenformate & technische Details

1/1 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch Kleinanzeigen-
210 x 297 mm 174 x 108 mm 174 x 72 mm 54 x219 mm Serie
850,- EUR 650,- EUR 500,- EUR 500,- EUR Preis auf Anfrage

Technische Details

Zeitschriftenformat
DIN A4, 210mm breit x 297mm hoch

Satzspiegel
174mm breit x 219mm hoch

Druckunterlagen
Digitale Dateniibermittlung. Daten im CMYK-Modus abgespeichert.

Ohne Beschnitt. Fiir Tonwertabweichungen o.&. wird keine Haftung
ubernommen.

Dateiformate
tif, pdf, eps, jpg in einer Auflésung von mindestens 300 dpi mit eingebetteten Schriften.

Datenversand .
per Email an anzeigen@mbi-infosource.de oder als CD an den Verlag. Alle Preise zzgl. MwSt.




Geschdadftsbedingungen fur Anzeigen

1 .Anzeigenauftrag™ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschdftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder
sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2 Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rohmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit dem
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

3 Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Gber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4 Wird ein Auftrag aus Umstéinden nicht erflillt, die der Verlag
nicht zu verireten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der fatséichlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfdllt, wenn
die Nichterfiillung auf héhere Gewalt im Risikobereich des
Verlags beruht.

5 Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plétzen der
Druckschrift wird keine Gewdihr geleistet, es sei denn, dass der
Auftraggeber die Giltigkeit des Auftrags ausdrticklich davon
abhéingig gemacht hat.

6 Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftréige — auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses, wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundséitzen des Verlags abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen
verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar
ist. Dies gilt auch fiir Auftréige, die bei Geschdiftsstellen,
Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben werden. Die
Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

7 Fr die rechizeitige Lieferung fertiger und einwandfreier
Druckunterlagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir
erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen

fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag
gewdhrleistet die fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitéit im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Mdglichkeiten.

8 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstiindigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrichtigt wurde. Weitergehende Haftungen fiir den
Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen miissen innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend
gemacht werden. Fiir Fehler jeder Art aus telefonischen
Ubermittlungen ibernimmt der Verlag keine Haftung.

9 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden
Rechnung und Beleg sofort, spéitestens aber vierzehn Tage nach
Verdffentlichung der Anzeige, (ibersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der
Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine kiirzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewdhrt.

10 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages
bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an
der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wéihrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrdge
abhéingig zu machen.

11 Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des
Verlags ber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
12 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an
den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags. Fir die
Aufbewahrung der Vorlagen usw. ibernimmt der Verlag keine
Gewdhr.

13 Erflillungsort ist der Sitz des Verlags, Gerichtsstand ist, soweit
das Gesetz zwingend nichts anderes vorsieht, der Sitz des
Verlags, auch flir das Mahnverfahren sowie flir den Fall, dass der
Wohnsitz und der gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt sind, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart. Zusétzliche
Geschdftsbedingungen des Verlags:

a) Die allgemeinen und die zuséizlichen Geschdftsbedingungen
des Verlags, die Auftragsbestdtigung und die jeweils gliltige
Preisliste sind fiir jeden Auftrag maBgebend. Der erteilte
Anzeigenauftrag wird erst nach schriftlicher Bestdtigung durch
den Verlag rechtsverbindlich.

b) Sind etwaige Mdngel bei den Druckunterlagen nicht sofort
erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang
deutlich, so hat der Werbungstreibende bei ungentigendem
Abdruck keine Anspriiche.

¢) Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des Verlags
auf Erfiillung von Auftrégen und Leistung von Schadenersatz.
Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fir nicht
verdffentlichte oder nicht rechtzeitig verdffentlichte Anzeigen
geleistet.

d) Die Ubersendung von mehreren Farbvorlagen fiir eine Anzeige,
die nicht termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der
Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden
Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf Platzierung und
Druckqualitéit verursachen und schlieBen spéitere Reklamationen
aus. Der Verlag muss sich die Verrechnung entstehender
Mehrkosten vorbehalten.

e) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch hdhere Gewalt
(Streik, Beschlagnahme und dgl.) hat der Verlag Anspruch auf die
volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn die Auftriige
mit 80% der Auflage erfilllt sind. Geringere Leistungen sind nach
dem Tausenderpreis zu bezahlen.

f) Der Auftraggeber haftet dafiir, dass der Inhalt der Anzeige nicht
gegen gesetzliche Bestimmungen verstdBt.

g) Nach dem Riickirittstermin sind Sistierungen, nach dem
Anzeigenschluss Anderungen von GréBen, Formaten und der
Wechsel von Farben nicht mehr méglich. Bei fernmiindlich
aufgegebenen Anzeigen oder fernmiindlich erteilten Korrekturen
haftet der Verlag nicht fir die Richtigkeit der Wiedergabe.

Gerichtsstand: Frankfurt am Main



